Aspek Pasar dan Pemasaran

ASPEK PASAR DAN PEMASARAN

Petunjuk Pelaksanaan (JUKLAK)

1 Analisalah aspek ini, berdasarkan konsep dan teori pada aspek yang telah
dijelaskan/dibahas sebelumnya.;

2 Penjelasan dan sistematika dalam penulisan laporan hasil analisa tiap ASPEK ini
hanyalah sebagai panduan minimal yang bisa dikembangkan sesuai dengan
kebutuhan, kondisi, dan jenis usahanya.

3 Data dan sumber informasi menggunakan data yang valid dari sumbernya, dan up
to date.

Nama Analis

Judul FS

Aspek FS

A. LATAR BELAKANG
(bagian ini dijelaskan mengenai kronologis produk dan alas an mengapa objek ini yang
dipilih, serta kondisi pasar atas produk secara umum)

B. PERMINTAAN
(berisi tentang data jumlah permintaan terhadap produk berdasarkan data primer hasil
survey “RISET PASAR” maupun data sekunder yang diperoleh dari sumber lain,
misalnya data BPS, Lembaga Riset Nasional, Laporan Publikasi, dsb)

C. PROYEKSI PERMINTAAN
(setelah mendapatkan data permintaan, selanjutnya dari data tersebut di proyeksikan ke
depan, bagaimana kecenderungan permintaannya, apa ada kenaikan atau sebaliknya?)

D. PENAWARAN
(bagian ini menjelaskan tentang jumlah produk sejenis yang ditawarkan oleh perusahaan
lain, atau jumlah produk sejenis yang ada di pasaran, selain itu juga bias diketahui dari
volume produksi perusahaan — perusahaan sejenis, sumber data lainnya yang dapat
dimanfaatkan adalah data dari pengguna produk sejenis)
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E. ANALISIS PELUANG
(berdasarkan hasil analisis sebelumnya yaitu permintaan dan penawaran , maka
dapat dilakukan analisis peluang yaitu selisih antara demand dan supply)

F. PRODUK
(bagian ini menjelaskan tentang kualitas, spesifikasi, kemasan, bentuk fisik, material
yvang digunakan, dan nama produk (brand).

G. HARGA
(menjelaskan tentang metode penetapan harga yang digunakan, dan berapa harga yang
ditetapkan untuk produk yang akan dilaunching)

H. DISTRIBUSI
(menjelaskan tentang jalur distribusi yang akan dipergunakan dalam menyalurkan
barang dari pabrik (gudang) ke konsumen)

I. PROMOSI
(media apa yang akan dipergunakan untuk mempromosikan produk, berapa biayanya
dan dalam waktu berapa lama ?)

J. STRATEGI PEMASARAN
(dari beberapa strategi, kebijakan manakah yang akan diambil oleh analis
berdasarkan data-data sebelumnya)
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K. ANALISIS SWOT

(Tentukan posisi yang tepat, apa saja kekuatan dan kelemahan perusahaan saat ini, dan
peluang serta ancaman apa yang akan dihadapi oleh perusahaan)

L. KEPUTUSAN STRATEGI

(menentukan langkah dan strategi yang tepat, sehingga produk dan perusahaan akan
berhasil dalam persaingan)

M. PENILAJAN KELAYAKAN

(Dalam bagian ini Analis menilai, apakah obyek studi berdasarkan aspek pasar dan
pemasaran ini dapat dinilai LAYAK atau TIDAK)
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