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IV.  ASPEK  HUKUM DAN LEGALITAS 
 
Petunjuk Pelaksanaan (JUKLAK) 

1 Analisalah aspek ini, berdasarkan konsep dan teori pada aspek yang telah 
dijelaskan/dibahas  sebelumnya.; 

2 Penjelasan dan sistematika dalam penulisan laporan hasil analisa tiap ASPEK 
hanya sebagai panduan ”minimal” yang bisa dikembangkan sesuai dengan 
kebutuhan, kondisi, dan jenis usahanya. 

3 Data dan sumber informasi menggunakan data yang valid, dan up to date. 
 
 

4.1 BADAN HUKUM ORGANISASI 
(Berdasarkan analisa organisasi pada ASPEK sebelumnya, dan tujuan pendirian organisasi. Maka dalam 
ASPEK ini analis mengusulkan bentuk hokum yang paling sesuai untuk organisasi yang akan 
dikembangkan/didirikan) . 

 
 
 
 
 
 
 

4.2 ANGGARAN DASAR DAN ANGGARAN RUMAH TANGGA (AD/ART) 
(Ketentuan/peraturan yang mengatur kehidupan organisasi saat ini dan di masa yang akan dating 
dibuat/disusun dalam AD/ART ini. Untuk mendapatkan gambaran yang lebih jelas, Anda dapat melihat 
AD/ART suatu organisasi usaha, seperti yang tercantum dalam AKTA NOTARIS Pendirian PT, 
KOPERASI, PERSEKUTUAN KOMANDITER, dan sebagainya). 

 
 
 
 
 
 
 

4.3 JENIS-JENIS PERIJINAN YANG DIPERLUKAN 
(Untuk mendapatkan legalitas usaha, suatu organisasi bisnis harus mendapatkan perijinan dalam 
operasinya. Tiap-tiap jenis usaha memiliki paying perijinan yang berbeda. Sebelum melakukan usaha 
sebaiknya dikonsultasikan terlebih dahulu ke Departemen/instansi terkait, misalnya : Departemen 
Koperasi, Departemen Perdagangan dan Perindustrian, Departemen Pertambangan dan Energi, Dinas 
Pendidikan, dan sebagainya, sesuai dengan bidang usahanya). 
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4.4.  PROSES PERIJINAN USAHA 
(Menjelaskan tentang bagaimana cara untuk mendapatkan ijin usaha, menurut prosedur 
dan aturan yang ada di instansi masing-masing) 
 
 
 
 
 
5.1 PENILAIAN KELAYAKAN 
(Dalam  bagian ini Analis menilai, apakah obyek studi berdasarkan aspek pasar dan 
pemasaran ini  dapat dinilai LAYAK atau TIDAK) 
 
 
 
 
 
 


